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Contenidos

4.

Aprender los conceptos generales sobre economia circular y la gestion de residuos:
Conceptos claves
Economia lineal a economia circular
¢ Por qué una economia circular?
Los residuos en la economia circular

Conocer los antecedentes generales de la Hoja de Ruta para un Chile Circular al 2040

Principios y Metas por un Chile Circular.

Avancesy ejes de accion de la hoja de ruta.
Conocer la Ley 20.920, Responsabilidad Extendida del Productor (Ley REP) como instrumento de
gestion de residuos

Jerarquia al manejo de residuos

Principios y metas

Qué establece la Ley

Identificar la Estrategia Nacional de Residuos Organicos Chile 2040 en la prevencidn y/o valorizacion

de los residuos organicos

Estrategiasy metas de la ENRO
Beneficios y experiencias exitosas

Aprender de las Buenas practicas circular en casa

acciones para implementar una economia circular en la vida cotidiana. | |
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cQue es un
residuo?




:Qué es un residuo?  #®

Residuo sélido, basura, desecho o desperdicio: sustancias,
elementos u objetos cuyo generador elimina, se propone
eliminar o esta obligado a eliminar. Fuente: D.S. 189

D.S. 148

Articulo 3

Residuo o desecho: sustancia, elemento u objeto que el generador
elimina, se propone eliminar o esta obligado a eliminar

LEY 20.920

Articulo 3.

Numeral 25.

Residuo: Sustancia u objeto que su generador desecha o tiene la
intencion u obligacion de desechar de acuerdo a la normativa
vigente.
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Es un recurso en
el lugar
equivocado
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Entonces: ;Qué es la basura?

X X
Y,

¢Es un error en la matrix?
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Economia Circular

Materia Materia Materia
prima prima prima
Fabricar ,Fabricar ~ Fabricar w
* Reciclar ¢ Reciclar l Retornar
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“La economia circular es reparadora y
regenerativa, y pretende conseguir que los
productos, componentes y recursos en general
mantengan su utilidad y valor en todo
momento”
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HOJA DE RUTA PARA UN
CHILECIRCULAR  »/luse™
AL 2040
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La visidon es que alafo 2040, la economia circular regenerativa
impulsea Chile hacia un desarrollo sostenible, justo y
participativo que ponga el bienestar de las personas al centro

EXTRACLION
Bi0QUIMICA

DE MTRICNTES

PrODUCCiIoN
' DE BiICGAS Y
MGESTATO

REINCORPORACION
DE NUTRIENTES
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INNOVAC|ON CIRCULAR

Creatividad para la transicidn
a sistemas productivos de bajo
Impacto socisamblental a lo

largo de los ciclos de vida
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CULTURA
CIRCULAR ©

Infarmacian / \

transparente
y educacian
integral para una
sociedad consciente
gue culda su
medioambiznte

§ ;{-_.%.
REGULACION ©
CIRCULAR

EJES DE LA
TRANSFORMACION

Marco regulatorio que
reconozea el potencial
de la economia
circular y facilite su
implementacian

©
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TERRITORIOS CIRCULARES

Dresarrollo local sostenible
y compatible con las

visiones y vecaciones de
cads tarritorio HopizeNTE I—l\l_ 2 O 3 o
] 2040
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Eliminar los residuos y la
contaminacion




~Eliminar los

aresiduos y la
gicontaminacion
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Circular los
productos y
materiales




Regenerar la
naturaleza
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1. EMPRESAS CERD RESIDUOS.

3. INVESTIGACION Y DESARROLLO PARA LA
ECONOMIA CIRCULAR.

4. COLABORACION ESTRATEGICA PARA
SOLUCIONES DE ECONOMIA CIRCULAR DE
ALTO IMPACTO.

5. ESCALAMIENTO DE SOLUCIONES CIRCULARES
DEALTO POTENCIAL.

6. SISTEMAS DE INFORMACION PARA LA
MODELACION DEL IMPACTO AMBIENTAL
LOCAL DE BIENES Y SERVICIDS.

7. NORMAS TECNICAS PARA LA ECONOMIA
CIRCULAR.
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~ INNOVACION
-,\' CIRCULAR
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CULTURA
CIRCULAR

9. DIFUSION DE HABITOS Y PRACTICAS CIRCULARES.
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15. AMPLIAR LA GAMA DE PRODUCTDS
PRIORITARIOS SUJETOS A LA
RESPONSABILIDAD EXTENDIDA DEL
PRODUCTOR.

16. ACTUALIZACION DEL MARCD
REGULATORIO DE LA GESTION DE
RESIDUDS PARA FACILITAR EL REDSO
¥ LA VALORIZACION.

17. INCENTIVOS E INFORMACION PARA LA
SEPARACION DE RESIDUOS EN ORIGEN.

18. TARIFA SOLIDA RIA POR EL SERVICIO DE
ASED.

_} REGULACION
CIRCULAR

FEJI-' J!_I 19. ESTANDAR DE LOS PRODUCTOS EN LA
E e ECONOMIA CIRCULAR.

il e
T

20, FORTALECIMIENTO DE LA
FISCALIZACION DE LA DISPOSICION
INADECUADA DE RESIDUIDS.

Z1. FORTALECER EL IMPULSO DE LA
ECONOMIA CIRCULAR A NIVEL
INTERNACIONAL.
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2. ECONOMIA CIRCULAR
PARA LA REACTIVACION
DE LOS TERRITORIOS.

23. PROVISION DE
ESPACIOS ¥ CANALES
DE ENCUENTRO Y
PARTICIPACION PARA LA
TRANSICION.

24. RECONOCIMIENTO E
INCLUSION DE LAS
RECICLADODRAS ¥ LOS
RECICLADORES DE BASE.

25. SISTEMAS DE
PRODUCCION
REGENERATIVOS.

26. INFRAESTRUCTURA Y
EQUIPAMIENTD LOCAL
PARA LA ECONOMIA
CIRCULAR.

Z7. INCORPORAR EL
ENFOQUE CIRCULAR EN
LA PLANIFICACION DEL
DESARROLLO REGIOMNAL
Y COMUMAL.

TERRITORIOS
CIRCULARES
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Gestion de Residuos



Objetivo

Disminuir |la generacién de residuos y fomentar
su reutilizacion, reciclaje y otro tipo de
valorizacion, a través de la instauracion de la
responsabilidad extendida del productor vy
otros instrumentos de gestion de residuos,
con el fin de proteger la salud de las personas
v el medio ambiente.



Productor de un

producto prioritario

Persona que, independientemente de la técnica de comercializacion:
Enajena un producto prioritario por primera vez en el mercado nacional.
Enajena bajo marca propia un producto prioritario adquirido de un tercero
qgue no es el primer distribuidor.
Importa un producto prioritario para su propio uso profesional.

***En el caso de envases y embalajes, el productor es aquél que introduce en el

mercado el bien de consumo envasado y/o embalado. @




;Cuales son los
Ley REP ;roductos prioritarios?

Aceites Aparatos

Lubricantes Eléctricos y
Electronicos

Baterias
Pilas

Envasesy .
Embalajes Neumaticos
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AFECTOS

9

- Automoviles
- Motos
- Scooters

®

- Bicicletas

- Monociclos

- Triciclos

- Cuadriciclos a

Traccion Humana (VTH)

- Silla de Rueda o Similar
- Neumaticos Macizos

(Sin Camara de Aire)

P
v



METASDE _
RECOLECCION

50% 80% 90%
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METAS DE
VALORIZACION

2023 2024 2028
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25% 60% 90%

O
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Establece Metas de
recoleccidan
valorizacion ps
envases ¥y Em
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Subcategoria

Carton para Metal Papel y Plastico
Liquidos Carton

omiciliarios

Octavo afio
Noveno

A contar del
duocécimo afio

Durante los cuatro primeros aiios de vigencia de las metas, los productores podrén cumplir hasta un 50% de las metas correspondientes a cada
subcategoria, con una cantidad de toneladas equivalente de cualquiera de las otras subcategorias, excluyendo al vidrio. Las metas de
recoleccion de envases domiciliarios se entenderdn cumplidas en el momento de su valorizacion.

Vidrio
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Obligacion de

entrega :

separada en

'
cmgenl -
y recoleccion _

[ ]
selectiva de

e
A contar del
) duocécimo afio

Porcentaje de las viviendas del pais
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Metas de EyE no
domiciliarios.

*Durante los cuatro primeros
aios devigenciade las metas, los
productores podran cumplir hasta
un 100%de las metas
correspondientes a cada
subcategoria, con unacantidad de
toneladas equivalente de

cualquiera de las otras
subcategorias.

°Las metasde recoleccionde
envases no domiciliarios se
entenderan cumplidas en el
momentode suvalorizacion

Papel y
Carton




Sub

Los envases domiciliarios perteneceran a las siguientes subcategorias, en
funcion de su composicion material:

Carton para liquidos.
Metal.

Papel y carton.
Plastico.

Vidrio.



ooooooooooooooo

ESTRATEGIA NACIONAL
DE RESIDUOS ORGANICOS
CHILE 2040



PASAR DE UN 1% A
UN 66% DE
VALORIZACION DE
LOS RESIDUOS
ORGANICOS
GENERADOS A
NIVEL MUNICIPAL
AL 2040

OO
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Para cumplir con dicho proposito, se propone una serie de metas intermedias al 2030:

« Valorizar un 30% de los residuos organicos
generados a nivel municipal.

« Llegar a 5.000 establecimientos educacionales
con composteras y/o vermicomposteras.

« Contar con un 50 % de las instituciones
publicas separando en origen y valorizando los
residuos organicos que generan.

OOV

« Contar con 500.000 familias que utilicen
composteras y/o vermicomposteras en sus
viviendas.

-----------------------------------------------------------------------

o Alcanzar 500 barrios del programa “Quiero
mi Barrio” haciendo compostaje y/o
vermicompostaje.

« Lograr que todos los parques urbanos
administrados por el Ministerio de Vivienda
v Urbanismo estén compostando los residuos
organicos generados en sus instalaciones.
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S reciclaje

Compostera /
Vermicompostera

%

589 orcanico
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